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Sammantfattning

Solanderleden ideell férening presenterar hdr en plan for framtida utveckling av
service kring lederna i Norrbottens kustland med fokus pad Solanderledens behov
men med baring dven pd hela kustregionens landsbygd och dess foreningar,
foretag och nystartare. Bakgrunden dr att det behovs fler och utvecklad service vad
gdller boende, mat och aktiviteter i anslutning till Solanderleden. Framst for att
leden ska kunna bli en reseanledning for nationell och internationell turism men
ocksa for okad tillganglighet och service for lokalbefolkningen samt som ett led i
landsbygdsutvecklingen. Planen har arbetats fram som en process inom projektet
Starkt Service kring lederna (SSKL 2022) finansierat av EU Leader Spira Mare 2020
samt EU landsbygdsfonden. Uppdraget har genomférts av externa foretag i samrad
med foreningens styrelse. Projektet har genomforts under perioden augusti 2022

- september 2023. De externa aktiviteterna, seminarierna och undersokningen
genomfordes under perioden mars-juli 2023.

Projektets mal och resultat utgérs av denna utvecklingsplan. En plan for utveckling

av service inom temaomradena Bo, Ata och Géra vid frimst Solanderleden men ocksa
inom hela kustregionens/Leaderomradets sex kommuner ddr behovet dr likartat. Darfor
har arbetet skett i samverkan med andra aktorer i regionen sasom Skridfinnarleden,
Bottenvikens skargdrd och kust samt Swedish Lapland Visitors Board AB.

Syftet med planen &r att fanga, identifiera och presentera vilka behov av stod och
insatser som finns for att utveckla service i anslutning till eller kring lederna i
Norrbottens kustland. Tanken har varit att resultatet ska bilda underlag till ett andra
projektsteg med konkreta insatser inom boende, mat och upplevelser riktade till

nya aktorer i Solanderledens ndrhet. Eventuellt, vid behov i samverkan med andra
ledaktorer i Norrbottens kustland. Det ar dock behovet av service langs Solanderleden
som varit och framledes ska utgora huvudsyftet med processen.

For att fa fram underlag till planen har tre olika inspirationsseminarier genomforts

pa temat bo, dta samt gora, foljt av en digital undersokning av malgruppens behov

av stod och insatser samt fem djupintervjuer av personer (fran foretag féreningar

och privatpersoner med utvecklingsplaner) i mdlomradet. I underlaget ingdr dven
presentationer av de féreldsare/inspiratérer som ingdtt i seminariernas program,
dokumentation av deltagardialoger samt projektteamets tidigare men farska
erfarenheter fran tex UTLINK projektet, samverkan Pite dlvdal, externa seminarier pa
temat ledutveckling, synpunkter i dialog med projektets samverkanspartners (se kdllor)
och ndra kontakter sasom destinationsutvecklare samt erfarenheter fran arbetet med
Solanderleden.

Resultatet av projektet visar att det finns ett antal aktdrer, féreningar, foretag och
privatpersoner som har planer eller groende idéer om att satsa pa boende, mat och/
eller aktiviteter. Flest inom boende. Nagra i anslutning till Solanderleden men &dven i
angransande kommuner. De behov av stdd och insatser som framkommit har deltats
upp i fem kategorier oavsett produkt:
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Radgivning.
Kunskapsinhdamtning, kontakter och inspiration via studieresor.
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. Natverk/ndtverkstraffar.
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. Stod for produktutveckling, tematisering och berattelser.
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. Finansieringsstod.

De omraden som man sedan vill ha stdd eller insatser inom kan vara dels for sin
produkt eller tjanst inom boende, mat och maltidsupplevelser och/eller aktiviteter
och upplevelser inom natur och kulturmiljoer, dels inom tex berdttande/Storytelling,
hallbarhet eller marknad.

Projektet har utmynnat i ett underlag till SSKL steg 2, for att utveckla och starka
servicen kring lederna i Norrbottens kustland. Ett projekt ddr utvecklingsstod i form av
tjdnster erbjuds till féretag, foreningar och nystartare kombinerat med en satsning pa
malgruppens eller produkternas berdttelser, teman och historik. Det kan handla om att
undersoka, beskriva och synliggora en plats (ddr deltagaren har sin verksamhet eller
idé) natur- och kulturhistoria. Det kan dven vara nutidsteman hdamtat fran milj6 och
region som ocksa kan profilera och skapa mervarde till deltagarnas erbjudanden. Fler
serviceutbud med profilerande teman och berdttelser skapar i sin tur underlag for "Den
berdttande leden” som foreningen arbetar med parallellt i separat tidigare och framtida
processer.

Genomgaende for de inspirerande foretagsberdttelserna har varit hur viktig
tematiseringen kring natur och lokal kultur varit. Flera deltagare uttrycker behov av
att fa hjdlp med historik, beskrivning av natur och kulturvdrden som kan aterges i
produkternas signum, form, uttryck och kommunikation. Det kan da handla om att
"lyfta” en gards historia, skogen, dlven, lokala véxter, dldre sdgner och historier, lokal
mat etc. Men dven att plocka fram modernare foreteelser sasom en film eller bok vars
handling utspelar sig pa platsen.

De olika projektinsatserna kan i sin tur delas in i olika metoder. Nagra handlar om
direkt slussning till andra akt6rer som erbjuder stod tex radgivning inom starta eget,
inom finansiering, kvalitetssdkring, hallbarhetscertifiering, marknadsforing. Andra
insatser genomfors internt i form av studieresor, skraddarsydd behovsstyrd radgivning,
konkreta workshops och kurser, ndtverkstrdffar och kontaktférmedling samt
inventering, tematisering och synliggorande av berattelser (natur- och kulturvarden).

Solanderleden har allt sedan starten utgdtt fran det lokala perspektivet. Ett organiskt
arbete i manga steg ddr foreningen, byaféreningar, foretag och lokala aktérer kring
leden samverkar och bidrar till dess utveckling. De insatser som foreslas har ska pa
samma sdtt utga fran deltagarna/malgruppens efterfragan, behov och férutsattningar.

Mer information om Solanderleden, om projektet och foreningens arbete hittas pa
www.solanderleden.se.



https://www.solanderleden.se

Test av Skogsbad med Hansi Gelter, Guide natura. Foto: Privat
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Del 1. Resultatet

Nar projektet och de tre inspirationsseminarierna planerades var utgangspunkten
att det behovs stdrkt service kring lederna inom boende, aktiviteter och upplevelser
(gbra) samt Mat och maltidsupplevelser. Genom kontakter och férfragningar under
arbetet med UTLINK-planen samt inom Solanderleden Ideell foreningsarbete har
planer och intresse av att starta upp verksamhet visats fran olika nya och befintliga
aktorer. Genom att bjuda in brett i kustomradets landsbygd till tre olika seminarier
inom temat bo, dta och gora, sa var férhoppningen att samla de aktorer och personer
som har planer pa produkter inom nagot eller ndgra av dessa serviceteman. Tanken
att inom Leader-omrddets sex kommuner samverka mot gemensamma mal har har
varit barande. Totalt lockade seminarierna ett sextiotal deltagare, varav fyrtiotal
unika intressenter inom nagot av temana bo, dta eller gora och sex s.k. draghjilpare
fran tex destinationsbolagen. Seminarierna engagerade dartill totalt tolv foreldsare
och arrangérer som alla pa ett eller annat sdtt tillgodogor sig delar av innehadllet i sin
verksamhet. Kontakterna som skapas mellan dessa och deltagarna spelar en viktig
kontaktskapande roll i processen.

Det finns en utférlig presentation av Inspirationsseminariernas innehall i planens
bilagor.

Mer boende - Fler besdkare. 15 mars, Ornvik, Luled

Ett heldagsseminarium med 32 deltagare utover arrangorer och féredragshallare.

De flesta frdn kommunerna Luled, Pited samt Alvsbyn men dven ndgon fran

Boden och Haparanda. Detta var det seminarium som ronte storst intresse. Bland
deltagarna fanns befintliga féretag som vill utveckla sitt koncept med boende samt
byaféreningar och privatpersoner som ar pa vag eller vill satsa pa turistlogi i en eller
annan form. Seminariet lockade dven representanter fran destinationer och andra
draghjdlpare vilket dr gynnsamt for framtida samverkan och tillfdlle att férmedla
landsbygdsforetagens och vandringsturismens fragor.

Tre goda forebilder foreldste om sina foretag. Jonas Gejke fran Aurora Safari Camp/
The Outpost i Rane dlvdal, Inga Johansson, Torpet Bertnds B&B, Pited kommun

och Forest Ecoretreat och Fishermens Ecoretreat /Guide Natura i Pitea kommun.
Dessa kompletterades med foredrag om turistmarknaden av Swedish Lapland,

om hallbar service och féretagande av Guide Natura och om att starta féretag

av Nyforetagarcentrum Nord. Hansi Gelter, Guide Natura tillika ordférande i
Solanderleden Ideell forening ledde seminariet och gav deltagarna en helhetsbild 6ver
sdvidl vandrarnas behov som foéretagandets mojligheter och komplexitet. I tre olika
dialoggrupper bollades fragor kring mojligheter, hinder och behov av framtida st6d som
deltagarna upplevelser. En summering av seminariet visar att det finns ett intresse av
att utveckla boendealternativ i kustomradet och att man ser vandringsturismen som



en potential for sommarhalvdrets besékare och som en sisongsférlangande méjlighet.
Vikten av att satsa pa hdllbarhet och att skapa goda relationer och samverkan med
andra foretag var en viktig slutsats av bade foéredrag och dialoger.

Aktiviteter och Upplevelser. 23 maj, Rosfors Herrgard

Till detta halvdagsseminarium anmadldes sig femton deltagare, de flesta nystartande
privatpersoner och foreningar med planer eller foretag med boende som vill utveckla
upplevelser. Deltagarna motte tva olika guide/aktivitetsforetagare. Luled Archipelago
adventure och Guide natura som tillsammans gav en bild 6ver hur efterfragan ser ut
och vad man ska tdnka pa om foretagare och guide. Hur kan man som aktivitetsféretag
féormedla hallbarhet, var ett av medskicken. Jossgarden beldgen ndgra km fran
Solanderleden berdattar om hur anlaggningen tanker kring att erbjuda gdsterna egna
aktiviteter och samarbeten med externa aktivitetsforetag. Swedish Lapland Visitors
Board berdttade om marknaden, om synlighet i sociala medier och om bestksndringens
strategier i regionen. Rosfors Herrgdrd ligger i anslutning till Solanderleden.
Herrgdrdens dgare berittade om sitt nyliga 6vertagande, om planerna fér framtiden
och om vikten av att lyfta trakten och husets kulturhistoria. Man samarbetar redan
med guideforetag och med byaféreningen for att profilera och bredda verksamheten.
Hansi Gelter ledde dven detta seminarium med utblickar till ledturism och vandrares
efterfragan kring aktiviteter. Seminariet avslutades med en unik genomgang och
guidning av Hansi Gelter pa temat fagelliv ddr deltagarna fick konstruktiva tips och rad
kring hur man kan planera och genomfora en lyckad guidad promenad i naturen.

Mat och Maltidsupplevelser. Heldagseminarium 31 maj pa Meldersteins
herrgard, Ranea

Seminariet lockade tretton deltagare utover arrangorer och foreldsare. Till detta
seminarium kom de flesta frdn niromradet och Luled men dven ndgra fran Alvsbyn
och Piteas landsbygd. Tre féredrag inom temat Mat och maltidsupplevelser inspirerade
deltagarna i sina framtidsplaner. Deltagarna métte Eva Gunnare fran Essense of
Lapland, Helene Forsberg fran Jossgarden samt Sebastian Gréndal fran Grondals
matupplevelser. Seminariet leddes av Anki Granstrom, Relevanta Konsult som dven
inspirerade kring dryck och drinkar. Fragestunden och dialogen holls i helgrupp.
Platsen Melderstein Herrgard gav deltagarna lite extra inspiration kring historia och
kulturmiljéer och hur man kan involvera berdttelser i sin verksamhet genom dgaren
Katarina Tingwalls presentation i samband med lunchen. Unikt for detta seminarium
var att den avslutades med en Masterclass med utomhusmatlagning som leddes av
Sebastian Grondals i samverkan med Eva Gunnare. Deltagarna involverades saval i
ortplockning som i matlagningsprocessen. Att lokala ravaror och traditioner efterfragas
stod klart men ocksa att modern teknik eller en innovativ twist pa produkterna
uppskattas av besokare. Vikten av berdttelser och berdttande i samband med maltider
for turister och i hela kontexten framkom ocksa mycket tydligt.



Utvecklingsplanens fokus ligger pa malgruppens behov av framtida st6d i sina planer.
Hur behovet ser ut har framkommit genom de tre inspirationsseminarierna pa temat
Bo, gora och dta samt genom en digital undersokning med 29 st. respondenter och fem
djupintervjuer. Resultatet har végt in erfarenheter fran tidgare projekt inom ramen

for Solanderleden och utvecklingsplanen Utlink. I senare avsnitt beskrivs resultat av
undersokning, djupintervjuer och dialoger samt tidigare erfarenheter mer ingaende.

Boende

Av de 32 (35 anmdlda men tre avbokade pga sjukdom) som deltog i seminariet pa

temat boende dr uppskattningen att ca 20 har konkreta planer pd att bygga/utveckla
nytt boende for turister. Av dessa dr ca hélften (8-10st.) beldgna i néra eller pa
godtagbart avstdand fran Solanderleden. Det ror sig om allt fran stdllplatser for husbilar,
timmerkojor, campingstugor till mindre B&B, vdrdshus eller turistlodger.

Enkdten som besvarades bade av deltagare pa seminarierna och av 6vriga i malgruppen
foretag och foreningar pa kustlandets landsbygd gav att 13 svarande hade planer pa att
utveckla boende.

Aktiviteter

Fjorton har svarat att de planerar att utveckla nagon form av aktiviteter eller
upplevelser. Det dr framst bland foretagen som man planerar att utveckla (ibland

flera) aktiviteter. Undersokningen fragar inte om de redan har nagon aktivitet men
gissningsvis svarar de som verkligen behover stéd och/eller planerar att utveckla nagot
helt nytt. Det dr ocksd mojligt att det dr befintliga boendeanldggningar som planerar
att borja erbjuda aktiviteter eller erbjuda ndgot helt nytt. Det var dock inte sd manga av
deltagarna pa seminariet eller i enkdtsvaren om Aktiviteter och Upplevelser som hade
befintligt boende.

Mat och Maltidsupplevelser

Totalt dr det endast atta av 29 svarande som angett att de tanker utveckla nagon form
av mat eller maltidsupplevelser. Orsaken kan vara att det krdvs ett stort intresse och
kunskap inom hantverket fér att satsa pa den typen av verksamhet. Aven kraven
kring livsmedelshantering och hygien och de investeringar detta medfér kan paverka
resultatet. Det kan vara svart att fa beldggning i ett landsbygdskafé pa dretruntbasis.
Det gdr inte att enbart vdnda sig till vandrare om det ska ge 16nsambhet i ett féretag.
Ideella foreningar har dock oftast andra syften med verksambheten. I intervjuerna
visar att bland de som vill satsa pa boende kdnner littnad 6ver att det kan racka med
frukostpaket for att erbjuda Bed and breakfast.



Fig 1. (Frdga tva) Har ni planer pd att utveckla nagon form av erbjudande inom boende,
aktivitet eller mat? (29 svar/44 valda alternativ).

Ja, inom boende

Ja, inom aktiviteter, guidning och/eller upplevelser

Ja, inom mat och maltidsupplevelser

MNej, inte for tilliallet

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

De behov av stdd och insatser som framkommit har deltats upp i fem kategorier oavsett
produkt:
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Radgivning.
Kunskapsinhdamtning, kontakter och inspiration via studieresor.
. Natverk/ndtverkstraffar.
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Stod for produktutveckling, tematisering och berattelser.

v

Finansieringsst6d (inklusive radgivning om mdjligheter)



Figur 2. (Frdga 4). Vilket behov av st6d i din/er satsning bedémer du att ni har behov av
inom? (20 svar/95 valda alternativ).
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» Landsbygdsturism
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= Vi har ingel behov av stod och hjalp for ndrvarande
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Resultatet av enkdtundersokningen visar att behovet av stod i olika former ar

valdigt blandat. Det som sticker ut dr att privatpersoner som idag inte har nagot men
vill satsa pa nagon produkt/féretagande kdnner behov av radgivning och kunskap
om marknadsfoéring och paketering. Bland féreningarna och foretagen dr det framst
radgivning, nitverkande och studiebesok som efterfragas.

Hela resultatet redovisas i bilaga.

Undersokningen visar i 6vrigt inte ndgon storre skillnad i behovet av stéd utifran
vilken typ av produkt malgruppen vill satsa pa. Intervjuerna visar dock lite mer
utforligare tankar kring behovet. De fem intervjuerna genomfordes med ett jordbruks-
féretag med planer pa boende och guidade aktiviteter, tva privatpersoner med planer
pd boende (bada) samt skogsaktiviteter samt djur och naturbaserade upplevelser, en
ekonomisk forening med boendeplaner och en byaférening som vill hyra ut husvagns/
husbilsplatser, bastu, bat och grillkata. Alla intervjuade har deltagit i nagot eller flera
av seminarierna.

Man upplevde att seminarierna inspirerade till forverkligande av idéerna, att just
det enkla l6sningarna tex med primitivt boende, frukostkorgar etc. kandes
"lugnande”. Att man kan borja enkelt syns vara en viktig faktor for att vaga satsa.
De forebilder som erbjuder boende och har fullbeldggning kandes uppmuntrande.
De intervjuade uppger att de gdrna vill delta i ett kommande projekt, steg tva,

men med mindre teori och mer konkret "hands on” och prova pa. I det kommande
vill man se mer kontaktskapande/natverksbildande aktiviteter och kunskap om
marknad, synliggorande och marknadsforing forutom hjalp och underlag till de mer
tematiserande/berdttande profileringen av varje produkt.

Varje intervju (Bilaga) talar for sig sjdlv men sammantaget verkar behovet vara

inom utveckling av boende (rent praktiskt, tematiskt och ur malgruppens perspektiv),
finansiering samt samverkan med andra foretag inom samma produkt tex camping
eller i trakten for att komplettera varandra och/eller f6r kunskapsutbyte och
marknadsforing. Aven om regelverk som styr de olika delarna i de intervjuades

planer efterfragas.

11



Forslaget till stod och insatser utgar fran behovet, generellt och specifikt for varje
foretag. Det kan delas upp i tva typer:

1. Generella insatser och kunskapsstdd som vander sig brett till flera eftersom
behovet dr utbrett. Marknadsféring, synliggérande och service dar mer generella
behov inom malgruppen. I synnerhet uppstartare som saknar storre kunskap
och erfarenhet av turism och féretagande.

2. Individuella insatser och stod ddr deltagarens behov styr vilken typ av stod
den behover.

Generellt stod
Kurser, workshops, studiebesdk och slussning.

Teman/Amnen:

e Synliggorande (sociala medier, partners, branschfragor etc.), marknadsforing,
service/vdrdskap, hallbarhet.

e Nadtverkande kontaktskapande (ldggs in i typ av stdd tex workshops)

* Introduktion kring berdttande.

Individuellt stod

¢ Individuell radgivning inom deltagarens nysatsning tex. hur bygga turistlogi,
erbjuda ”"Pop-upkafé”, utveckla vandringspaket, hdllbarhetssdkra.

 Individuella studiebesok utifran deltagarens satsning.

* Individuell konsultation inom berdttande, tematisering, storytelling for
att profilera sitt objekt utifran natur och kulturvirden eller annat lokalt
anknutet tema.

e Individuell slussning till tex Nyforetagarcentrum, destinationen, banken,
kommunens miljo- och hdlsoinspektor med mera.

Solanderleden har allt sedan starten utgatt fran det lokala perspektivet. Ett organiskt
arbete i mdnga steg ddr projekten, foreningen, byaforeningar, féretag och andra lokala
aktorer kring leden samverkar och bidrar till dess utveckling. Leden har dragits genom
lokala processer och utifran de olika byarnas, markdgares och andra intressenters
forslag. De insatser som foreslds hdr ska pd samma satt utgd fran malgruppens
efterfragan, behov och foérutsdttningar.

12
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Del 2. Projektet SSKL 2022

Solanderleden dr en 22 mil 1ang vandringsled i Norrbottens kustland mellan

Luled i norr och Javre, Pited i soder. Vissa avsnitt dr dven avsedda for cykling.

Leden tillkom utifran lokala landsbygdsforetags onskemal som en del i ett lokalt
utvecklingsarbete i projektet Grona Piloter Turism inom LRF Norrbotten 2008.

Sedan dess har ledprojektet driftats av davarande foreningen Pite Unika av LTU
Upplevelseproduktion samt flera ideella krafter med stdd av olika lokala och nationella
finansidrer innan Solanderleden ideell férening bildades. Leden invigdes i sin helhet
2018 men ar fortfarande under utveckling med nya kringleder och utrustning. Pa
ledens hemsida www.solanderleden.se finns utforlig historik och information om leden.

Solanderleden ideell forening dr huvudman fér leden. Styrelsen handhar fragor kring
drift, underhadll, kommunikation och finansiering. Detta arbete sker ideellt i huvudsak
av foreningens styrelse. Vissa arbetsinsatser tex enklare réjning, restaureringsarbete
och rapportering sker ideellt tex i byaféreningar, av lokala markdgare eller av privat-
personer. Under Solanderledens dag genomfors ett flertal ideella eller kommersiella
aktiviteter utefter leden av byaféreningar och féretag dér féreningens dtagande ar

att samla och sprida information om dessa. En stor del av foreningens kontinuerliga
insatser upphandlas externt, sdsom réjning, spangning och skyltning. For detta
dndamal bidrar kommunerna med ett arligt stéd. En liten del av intdkterna kommer
frdn vandrares och medlemmars st6d.

Ett syfte med foreningen dr dven utveckling av leden. Det kan handla om tex
kvalitetssdkring, hallbarhet, service, kringleder, framtagning av dokumentation om
traktens historia, kultur- och naturvdrden samt utveckling av service och upplevelser.
Allt sddant utvecklingsarbete sker i projektform antingen externt i samverkan med
féreningen eller med féreningen som huvudman med hjélp av fristdende projektaktorer.

Projektet Starkt service kring lederna (SSKL 2022) tillkom utifran lokala 6nskemal,
samlade erfarenheter fran andra vélbesokta leder och som ett resultat av arbetet med
Plan for leder i Norrbottens kustland, UTLINK. (www.cantry.se/UTLINK). Projektet
finansieras av EU Leader Spira Mare samt EUs landsbygdsfond. Syftet med projektet dr
pabérja en process for fortsatt utvecklingsarbete inom service i form av boende, mat,
besoksmal och aktiviteter langs lederna da stor potential finns till utveckling. Det ska
ske genom att dels inspirera foreningar, foretag och privatpersoner att utveckla nytt
eller befintligt serviceutbud, dels och framfor allt genom att undersoka vilket framtida
stod (tex. i form av kunskap, rad, nitverk och finansiering) dessa aktorer dr i behov
av. Mdlet dvs. resultatet av arbetet presenteras hdr i form av en Utvecklingsplan for
starkt service kring lederna inom bo, dta och gora langs Solandereleden och i ett vidare
sammanhang, i Norrbottens kustregion.
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Den 22 mil langa leden erbjuder omvéaxlande natur, intressanta kulturvarden, levande
landsbygd och viss service i form av boende, mat och aktiviteter eller upplevelser. Men
behovet av den typen av service dr mycket storre dn utbudet. I synnerhet om leden ska
locka nationell turism och internationella besokare. Utvecklad service kring lederna
behovs dven for att tillgodose en relativt ny och vdxande foreteelse, "hemestrande”
lokalbefolkning som vandrar i ndromrddet med 6vernattning och nyttjande av utbud

i form av maltidsupplevelser och tex guidade aktiviteter, kanoting, cykling eller
svamp- och bdrplockning.

Samverkan och utokat malomrade

Intresset for och behovet av att utveckla service och utbud f6r naturturism finns

inom hela kustomrddets landsbygd inte bara i omradet kring Solanderleden. Detta

har framkommit genom féreningens samverkan med Skridfinnarleden men ocksa

i tidigare projektet Utlink samt i samband med seminarier kring vandringsturism

och kontakter med turismforetradare. Behovet av utvecklad service finns kring
Solanderleden men ocksa i dess omgivning och i hela Leaderomradet. Malgruppen
vandrare och cyklister kan oftast acceptera en viss avstickare till sin service. Det ar
dven vanligt att malgruppen bor nagonstans i regionen och tar sig till lederna for allt
fran kortare promenader till en eller tvadagarsturer. Leden och servicen har pa sa sitt
behov av varandra.

Inget boende eller annan typ av serviceanldggning, i alla fall i var region, kan enbart
existera utifrdn vandrares och/eller cyklisters behov. Ska verksamheten fd beldggning
under andra arstider och bli I6nsam krdvs dven att den har flera malgrupper,
marknader, samarbeten och produktutbud. Det dr en sjdlvklarhet som det behéver
paminnas om. Men det har visat sig att just narheten till en vandringsled kan

vara avgorande eller bidragande till att en kund valjer just den anldggningen. Fler
exempel kan ndamnas. Ndrheten till en fin led starker utbudet av aktiviteter hos en
konferensanldggning, en férening, skola eller camping. Har kan leden nyttjas pd olika
satt, exempelvis for utflykter, dagsaktiviteter, utékat utbud och av guider.

Av dessa skal har projektet SSKL 2022 genomforts i samverkan med nagra andra
aktorer i omraden dir samma behov identifierats. Det dr Skridfinnarleden, Swedish
Lapland Tourist Board samt Stiftelsen Bottenviken kust och skdrgard. Fokus har legat
pd Solanderledens region dvs kommunerna Luled och Pitea men aktiviteterna har varit
oppna for malgruppen i hela Norrbottens kustomrade, dvs. inom EU Leaderomrade
Spira Mare 2020 bestdende av de sex kommunerna Alvsbyn, Pited, Boden, Luled,

Kalix samt sédra Haparanda. Aven undersékningen kring behov av stéd for att
utveckla service, har vant sig till det stérre malomradet, Norrbottenskusten/Spira
Mare-regionen. Det har dven skapat ett tillrackligt underlag eller kritisk massa for

att kunna genomfora de tre inledande inspirationsseminarierna samt undersokningen.
En effekt har genom detta varit att fler kontakter och ndtverk skapats mellan
deltagarna i regionen.
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Definition service kring lederna

Med service menas hdr utbud av tjanster, kommersiella eller ideella, som beho6vs

for att nyttjare av leden ska kunna genomféra sin vandring eller cykeltur utan att
behova medféra sa mycket eller all utrustning. En avgransning gjordes med tre

olika kategorier: Boende, mat och maltider samt aktiviteter och upplevelser (inkl.
besoksmal). Det utesluter inte att nagon i mdlgruppen kan vilja erbjuda ndgon annan
service sasom transfer eller cykelreparation, uthyrning av utrustning eller varfor inte
en harsalong. I de flesta fall kan den typen av service ga under kategorin Aktiviteter
och upplevelser. Man talar i ledsammanhang om hygienfaktorer, dvs bdde majlighet att
skota sin hygien, ga pa toa och sldnga skrdp men ocksa att fa fylla vattenflaskan, laga
sig ett mal mat etc. Det dr mycket viktigt att dessa ocksa dr sorjt for, kanske lampligen
i nagon befintlig stérre verksamhet, boende, gardsbutik etc.

Projektets aktiviteter och delresultat

De tre unika typer av aktiviteter (utover projektplanering och administration) som
genomfordes i projektet har gett underlag till denna Utvecklingsplan. Dessa dr:

 Inspirationsseminarier for malgruppen inom de tre huvudteman Bo, dta, gora.
¢ Undersokning av behov hos madlgruppen och djupintervjuer.

e Utvecklingsplan. Insamling av kompletterande adekvat underlag, summering,
analys och framtagning av Utvecklingsplan.

Inspirationsseminarier Bo, ata och gora

Under vdaren 2023 genomférdes tre inspirationsseminarier temat bo, dta och gora.
Seminariet pa temat bo med rubriken Mer boende-Fler besokare! genomférdes

pa Ornviks kursgard, Luled den 15 mars foljt av seminariet pa temat géra med

rubriken Utveckla aktiviteter och upplevelser for betalande gdster! som genomfdrdes
23 maj pa Jossgarden i Sjulsmark, Pited. Seminariet pa temat Ata med rubriken Mat
och maltidsupplevelser avslutade serien pd Meldersteins herrgard 31 maj. Dessa
motesplatser lockade olika deltagare fran regionen men det fanns de som deltog i

flera av aktiviteterna. Totalt deltog ett sextiotal personer (varav drygt fyrtio unika
deltagare dvs nagra deltog i tva eller flera av seminarierna) fran foretag och foreningar
och ndgra privatpersoner med utvecklingstankar utover ett antal foretradare for turism
och landsbygdsfragor.

Seminarierna inneholl tre-fyra féredrag fran féretagare som erbjuder produkter
inom respektive tema. Det var inspirerande forebilder och kunskapsformedlare som
deltagarna kan identifiera sig med. P43 varje seminarium ingick féredrag om hallbarhet
ur lite olika aspekter. Varje seminarium hade sin egen extra twist. Till exempel sd
hade seminariet om Boende ett inslag om att starta eget, seminariet Géra inneholl
en kort tur med guide/workshop med tips om guideteknik medan seminariet om
mat avslutades med en masterclass om utomhusmatlagning. Varje seminarium hade
antingen dokumenterade gruppdialoger, deltagarpresentationer eller fragestund

i helgrupp. I samband med inbjudan till inspirationsseminarierna presenterades
projektet och varje foreldsare/inspirator i ett separat dokument. Dessa formgavs av
designforetaget Kollijox AB. Seminariedokumentationen och foreldsarpresentationen
utgor hdr en del av underlaget till denna utvecklingsplan.
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Undersokning av Behov av stod och insatser

Projektets andra insatsomrade eller delmetod har varit att unders6ka malgruppens
behov av framtida stdd och insatser for att underldtta deras utvecklingsplaner inom
respektive temaomrade. Det har genomforts i tva olika steg. Forst som en digital
undersokning med fragor kring nuvarande verksamhet, utvecklingsplaner och

behov av stéd for dessa. Sedan i form av djupintervjuer av fem utvalda personer som
representerar malgruppens olika foretag eller féreningar och privatpersoner. Uppdraget
gavs till Studentkonsulting som genomforde undersdkning under juni 2023. Enkdten
skickades ut till runt 80 mejladresser, framst till deltagare i seminarierna men dven till
de foreningar och foretag som tidigare inbjudit att delta.

Totalt gav unders6kningen 29 anonyma svar. Svarsfrekvensen var ldg, kanske utifrdn
tidpunkten men kanske dven med tanke pa GDPR. Vi kunde enbart stdlla enkéten till
for oss medgivna mejladresser, oftast en ”brevldda” ddr den kanske fastnat eftersom
avsdndare inte dr kdnd fér den som ldser mejlboxen. Det dr generellt sett svart att
traffa ratt person med specifika fragor. Men de svar som inkom gav dnda en bild dver
hur malgruppen ser pa behovet av stod och vilken typ av stéd och insatser man mest
efterfragar och varfér. Svaren kunde kopplas till de synpunkter som framkommit
under seminarierna och i tidigare dialoger fére och under projektets gang.

Enkdten kompletterades sedan med fem djupintervjuer for att fa ett mer detaljerat
och nyanserat underlag till utvecklingsplanen. Djupintervjuerna genomfordes under
juli 2023 av foretaget Stamningsrum i norr. De personer som intervjuades gav bilden
av ett stort engagemang och framtidstro. Man hade uttalat eller visst behov av stod
och insatser till exempel i frdga om konkret radgivning och studiebes6k. Resultatet dr
redovisat i bilaga i slutet av utvecklingsplanen.

Projektnamn: Stdrkt service kring lederna. SSKL 2022.

Huvudman: Solanderleden Ideell Forening. Ordférande Hansi Gelter.
Finansidr: EU Leader Spira Mare. EU Landsbygdsfonden.
Projekttid: 2022-2023.

Projektledare: Karin Hedstrom, Cantry AB

Projektteam: Britt-Louise Nyman, Stamningsrum i Norr.
Karin Stenwall, Kast produktion AB.
Petra Wikstrom, Kollijox AB.
Henrik Kask och Hannah Hedalm, Student consulting AB.

* X %
* *
* *

P

SOLANDERI EDEN
Ideell F'6remng

* *
* K

Europeiska jordbruksfonden for
landsbygdsutveckling: Europa
investerar i landsbygdsomraden
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Huset i Palmark dar filmen Jdgarna spelades in. Foto: Privat

Campingplatseni Vallen. Foto: Privat




Bilaga: Sammanfattning
av Intervjuer

Deintervjuade svarar som:
* Jordbruksforetag, privatperson, ek.forening, byaférening, privatperson.

e Jordbruksforetag med planer pa att bredda sin verksamhet med boende och
guidade aktiviteter. (Barbro och Kent Sjéberg Palmark)

e Privatperson med planer pa att starta foretag i framtiden med olika aktiviteter,
ager en jord-skogsbruksfastighet och vill kunna erbjuda boende, skoglig
verksamhet, djur och naturupplevelser. (Artic Farmstedt Sebastian och Therese
Moberg Haparanda)

* En ek. forening som vill skapa boende pd anldggningen som gar att hyra ut
enligt regler som galler for konferens och stuguthyrning (Vallens Turism &
Fritid)

e Byaforening med byagard och uthyrning av bastu, bat och grillkata,
husvagnsplatser och stdllplats. (Storsunds Byaforening i Markbygden)

e Privatperson med planer pd att erbjuda boende i anslutning till bostadshus
i Stridholm. (Annica Nordberg)

Seminarier de deltagit i
5 personer Boende
5 personer Aktiviteter

4 Maltidsupplevelser

Synpunkter pa seminarierna fran de intervjuade:

De gav mycket inspiration for att borja férverkliga idéerna. Intressant att fa hora att
det finns ett behov av det mer enkla/primitiva boendet med lugn och ro.

Att man kan erbjuda en frukostkorg vid uthyrning av boende.

Att man blev imponerad av de som byggt upp boende och att de har beldggning, vilket
inspirerade till att vag satsa.

Bra med seminarier med praktiska inslag - guidad vandring.

Delta gdrna i kommande projekt.
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Sammanfattade intervjuer med egna reflektioner

Boende

Det finns ett stort intresse bland de intervjuade att utveckla boende bland alla fem
intervjuade. De dr boende av olika slag. Tva som &dger jordbruksfastigheter och vill
utveckla boende pa sina gdrdar. En ek. forening som driver camping och som vill
skapa mer boende for fler malgrupper. En byaforening som vill bygga om ldagenhet i
byagarden och hyra ut samt en privatperson som vill skapa ett enklare boende invid
sitt fritidshus.

Boende ses som en mdjlighet och en forutsdttning for att kunna fa 6kade intdkter/
lonsamhet i foretaget/verksamheten och locka flera olika malgrupper samt att kunna
bredda den verksamhet man bedriver. Boende som utvecklas i och i ndrhet till naturen
gor ocksad att man kan erbjuda aktiviteter som det finns forutsattningar for alldeles i
anslutning till det boende man vill utveckla.

Att fa utveckla utifrdn de manga idéer som finns bland de intervjuade och deras
intressen och samt de mojligheter och visioner de har dr gemensamt for alla.

Tva av de intervjuade erbjuder idag enklare boende, men det behovs restaurering och
ombyggnad av tidigare boende. Har finns daven camping med husvagns och stdllplats.
Att erbjuda boende for andra malgrupper ses som ett sitt att fa 6kade intdkter och en
mojlighet att kunna erbjuda upplevelser i naturen med vandra, paddla, cykla och fiska.
De ovriga har ambitioner att

Utveckla boende i kombination med naturupplevelser av olika slag.
Det dr helt rdtt i tiden med dessa ambitioner.

Roligt att en av de intervjuade har planer pa att utveckla/bredda sin verksamhet utifran
"platsens attraktionskraft”, garden dar filmen Jdgarna har dgt rum.

En tanke att ta fasta pa, kan finnas andra platser som har ”sin hindelse” att bygga
vidare pa men som idag inte har lyfts fram - ex platsens berdttelse, gardens berdttelse,
dlvens berdttelse, osv.

Positivt dr ocksa att det finns planer pa tillgdnglighetsanpassning av rum och
servicebyggnader, samt nybyggnation av stugor bland de intervjuade.

Positivt dr ocksa att det finns en stor efterfragan pa boende pd andra platser dn i vdra
stdder. Fler och fler vill hyra boende i glesbygd/landsbygd i naturskona miljoer.

Hos alla fem intervjuade har man planer, ndgon har redan pabdrjat utveckla mer
boende medan 6vriga har planer och ser stora potentialer till utveckling genom att
kunna erbjuda boende, fran enklare boende hos fler och boende for internationella
gdster hos en av de intervjuade.
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Aktiviteter/Maltidsupplevelser och dess potentialer

Att samarbeta med andra foretag i omradet lyfter flera fram och att kombinera det man
sjdlv kan erbjuda i samverkan med andra ses som en mdjlighet och en potential och

att man da kan fa bes6kare att stanna langre. Det dr nagot som gar att jobba vidare
med och dr en potential i ett flertal omraden. T ex olika former av kluster med olika
tematiska erbjudanden. Ocksa en mojlighet till fler olika paket, dagsturer, flerdagars
och veckopaket.

Att kunna utveckla en verksamhet med aktiviteter utifran anldggningens potentialer
i kombination med boende lyfts fram av alla.

Att kartldgga och inventera anldggningens potentialer utifran ett aktivitetsutbud
ar viktigt och kan sdkert goras i dn storre grad. Nagra har kunskap om natur- &
kulturturism medan vissa har ingen erfarenhet alls.

Allt fran att odla och erbjuda lokala matupplevelser utifran gardens kultur till

att uppleva och gora i omgivningen. ex uthyrning av kajak, bastuflotte, guidade turer
och berdtta om skogen, plocka och forddla bar och svamp, fiske samt att ta del av
gardens dagliga arbete, det enkla, lugn och ro, hilsa, gron rehabilitering, avkoppling
och dterhdmtning.

Det dr positivt att hora dessa tongangar da alla trender visar pa en stor och 6kad
efterfragan pa det de intervjuade lyfter fram och vad de vill satsa pa och samarbeta
kring samt vilket behov av kunskap och kompetens de onskar.

De vill och ser potentialer i att erbjuda annorlunda upplevelser - i kontrast till
storstadslivet. For mindre grupper ca 4-5 personer. For internationella gaster

och hemestrare, campinggadster, tdltare, MC gdster, natur- & kulturintresserade
friluftsmdnniskor m fl. Dessa madlgrupper okar och det finns ett behov av att fler
produkter/paket utvecklas i samverkan mellan lokala mindre aktdrer dir motet med
dessa ocksa utgér en upplevelse som ar dkta och efterfragad.

Alla intervjuade har forutsdattningar, vilja och ambitioner att utveckla verksamhet
utifran radande trender. De &r inte stora foretag, nagra har ej startat, ar byaféreningar,
privatpersoner, men alla kan fylla en viktig funktion inom natur- & kultur och
landsbygdsturism.

Behov av samarbete, kontaktnatverk och studiebesok

Alla intervjuade vill gdrna samarbeta med andra foretag i omradet som erbjuder
annan service/aktiviteter, boende dn det man sjdlv kan och vill erbjuda. EX mat,
sommarcaféer, olika bes6ksmal, musiker, guider, olika aktiviteter.

Att samarbeta med andra foretag som passar in i profilen och som kan stdarka det man
vill erbjuda ses som viktigt. Ett sdtt att skapa win-win for foretag inom natur-kultur
och landsbygdsturism. Vilka dr vi och vad kan vi var och en erbjuda, ex profilnisch.
Kan vara nagot att titta vidare pd. Vad kan olika omraden erbjuda och hur kan vi stirka
servicen kring leder, kring anldggningar och stdrka foretag/byaforeningar som erbjuder
boende, aktiviteter, mat/maltidsupplevelser. Alltsd Vad och hur kan man samarbeta?
Hur skapa an mer samarbete for att stdarka service och 6ka affarsmojligheter.
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Det finns ett behov av behov av ndtverk for inspiration och fortsatt idéutveckling, stéd
och ldra av varandra och att fa vara en del av en gemenskap. Tillh6r man redan ett
ndtverk sa vill man utdka det. Nagra ser sig som noviser inom camping och turism och
ser ndtverk som ett sdtt att ldra av andra, fa kontakter och inspiration. Att fa tréaffas
utifran behov i ndtverk i mindre grupper utifran det man vill utveckla kan vara en bra
form att utveckla i nitverk. Men ocksa ett bra sdtt att kunna utveckla egna idéer man
har utifran gruppen.

Alla ser studiebesok som valdigt inspirerande - att ta del av hur andra har gjort

och hur man inte ska gora! Ex besoka jordbruk som kompletterar med annan v-het.
Studiebesok for inspiration, hur har andra gjort och inte gjort. Att fa ta del av konkreta
presentationer/goda férebilder och gidrna prova pa. Teori dr bra men inte fér mycket.

Radgivning
Det finns en del behov av radgivning.

Behoven dr lite olika men fler ser individuell radgivning som 6nskvart, kan var
bolagsformer, finansiering, soka stdd, var och hur, olika bolagsformer, energifragor,
ex solcellsanldaggning, hur nyttja sin skog som ett resurskapital mm.

Viktiga fragor for de som vill starta en verksamhet och foretag. Viktiga ocksa i ett
hallbarhetsperspektiv. Men dven i ett utvecklingsperspektiv.

Behov av kunskap utveckling av boende - om olika krav, regler och tillstand vid
nybyggnation och ombyggnationer. Tillgdanglighetsanpassning, etablering och regler
vid, vad gadller for camping och stdllplatser.

Behov av kunskap om mat/maltidsupplevelser, servering av fika, livsmedel. Behov av
kunskap om olika forsdkringsfragor inom boende, mat och aktiviteter.

Ansvars- och sdkerhetsfragor

Behov av kunskaps och kompetensutveckling inom natur- & kulturturism

Bland alla intervjuade finns det ett behov och ett intresse av hur man utvecklar
produkter och paketerar.

Hur kan man sampaketera och vad galler da?
Hur paketerar man det enkla.
Hur produktutvecklar man f6r olika marknader och malgrupper.

Ex gron rehabilitering, finns en marknad och en malgrupp, hur nar man dem, vilka
produkter kan vara lampliga. Enkla paket for funktionshindrade.

Hur kan man hitta grupper med hogre betalningsvilja och vilka krav har de.
Radgivning och kunskap om prissdttning, kalkylering, ansvar och sdkerhetsfragor.
Kunskap om hur man kan na ut annat dn med annonsering, platser att marknadsfora sig pa.

Stod om vilka olika bokningssystem som finns.
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Tidigare kunskap inom natur- kultur & landsbygdsturism
Tva har utbildning inom natur- och kulturturism, Artic Hospitality Leader 1 1/2 ar.

Byaféreningarna har kunskap inom landsbygdsfragor. Dock anser man sig vara noviser
inom turism. Jag ser det som ett stort behov av kunskap- & kunskapsutveckling for
vidare utveckling utifrdn var och ens intresse, vilja och ambitioner.

Till sist! Att satsa pa

De intervjuade vill gdarna delta i ett kommande projekt! De ser ett nytt projekt
med en blandad form av seminarier, studiebesok, guideutbildningar, kunskap och
kompetenstillfdllen, garna tematiserade.

Bra med projekt som inspiration och ett smorgasbord med lite av varje, utifran behov.
Studiebesok for inspiration, hur har andra gjort och inte gjort. Inspirationsresor.
Konkreta presentationer- prova pa, inte fér mycket teori.

De dr valdigt inspirerade och har gott om idéer om vad de vill gora och deltar gdrna
i nya projekt for att lara dn mer och knyta nya kontakter. Mer produktutveckling,
paketering, marknad/malgrupper/marknadsféring lyfter alla intervjuade fram.
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Bilaga: Medverkande
vid seminarier

Moderator
Anki Granstrom - RELEVANTA CONSULTING

www.relevanta.se

Seminarieledaren Anki Granstrom driver foretaget Relevanta AB, dar tjdnster inom ledarskap,
férandringsarbete och kompetensférsorjning erbjuds. Vid sidan av detta har hon erfarenhet fran
ochintresse fér lokalsamhillet, lokala ravaror och evenemang tex med mat- och dryckesevent med
egna spannande recept smaksatta med traktens 6rter och bar.

Medverkande
Johanna Elenius - SWEDISH LAPLAND

www.swedishlaplandvisitorsboard.com

Johanna Elenius, Swedish Lapland Visitors Board berittar om vara potentiella besékare, deras
drivkrafter och hur vi nar dem pa bista sitt. Johanna lyfter turistiska perspektiv som kan ge niring
atlandsbygden, vad vara besékare sdker pa och i vilka kanaler man som féretagare behdver synas.
Johanna ar naturturismutvecklare (Affars- och produktutvecklare inom naturturism), digital strateg
samt projektledare p3 Swedish Lapland Visitors Board.

Medverkande
Anna Engstrom - NYFORETAGARCENTRUM NORD

Anna Engstrém ar verksamhetschef pa Nyforetagarcentrum Nord och affarsradgivare pa
Nyféretagarcentrum i Luled. Vad géller for dig eller din férening som ska starta eller utveckla ny
affarsverksamhet?

Anna Engstrom pratar kring planeringen infor foretagsstart, om olika féretagsformer och hur
de kan hjdlpa dig att utveckla och forverkliga dina affarsidéer eller er verksamhet.

Medverkande
Karin Aberg - LULER BUSINESS REGION

Karin Aberg, affirsutvecklare p& Luled Business region, ger tips och rad om marknadsforing och
om att kunna méta kundernas behov med fokus pa maltidsupplevelser. Karin som arbetar néra
turistsféretagen i Lulea kommun berattar om destinationens utveckling med 6kad internationell
turism och det 6kade behovet av boende och service pa landsbygden.
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http://www.relevanta.se
https://www.swedishlaplandvisitorsboard.com/

Medverkande
Helene Forsberg - J6SSGARDEN, SJULSMARK

www.jossgarden.se

Helene och Torbjorn Forsberg dger och driver framgangsrika Jossgarden i Sjulsmark, Pited kommun.
KédrnaniJ6ssgarden dr en genuin och lantlig restaurangien renoverad ladugard med konferens
och sd kallat highend-boende. Smaken av en plats, storytelling, hallbarhet och vilsmakande mat
pa lokalaravaror ar en rod trad i gardens erbjudanden nagot som d@nda sen starten 2016 genererat
prestigefyllda nomineringar och naringslivs priser. Senast 2023 fick Jossgarden priset Sveriges bésta
ekoturismforetag.

Gardens brukshdstar, hons och kaniner bidrar till den lantliga kdnslan vid olika sammanhang
sasom bréllop, kalas, féretagsevent och inte minst populira caféet sommartid.

Helene berdttar omvad som &r viktigt att tinka pa savél utifran kundens perspektivsom féretagets.
Vilka dr kunderna och vad efterfragar de? Helene ger inspiration kring olika satt att paketera dryck
& maltids upplevelser via samverkan och slutligen hur de kombinerar arbete och familj.

”Det ska kéiinnas dkta och skapa en kdnsla av hemtrevnad samt lugn & ro.”
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Samtliga bilder foto: privat


http://www.jossgarden.se

Medverkande
Hansi Gelter - GUIDE NATURA

www.guide-natura.com

Ett Nature’s Best markt ekoturismféretag som erbjuder smaskalig ekoturism. Guide Natura erbjuder
upplevelser for naturintresserade gister. Alla foretagets produkter handlar om natur och hallbarhet.
Hansi Gelter erbjuder naturguidning med olika teman, skogsbad, cykelturer och kajakpaket, for att
namna nagra produkter i kustland och skdrgardsmiljo. | omgivningen i och kring Rosfors ekopark
har Hansi skapat rundslingor for vandring och MTB-cykling samt byggt upp en 6vernattningskoja i
anslutning till Solanderleden. Inom boendekonceptet ingar dven Fishermens EcoRetreat, pa Vargén
i Pited skargard. Hansi, som &r forskare och biolog i botten, har jobbat Iinge med naturturism och
upplevelseproduktion, bade som utbildare och turismféretagare. Han r ocksa ledamot

i Naturturismforetagens styrelse.

Under seminariet lyfter Hansi vilka méjligheter och utmaningar som han méter med fokus pa
aktiviteterna och gasternas behov. Om samarbeten och olika kundgrupper. Vad kravs i starten, nar ar
en aktivitet siljbar och vilka &r Hansis basta rad kring hallbarhet? Hansi kommer dven att fungera som
seminariets sammanhallande moderator.
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Samtliga bilder foto: Guide Natura


http://www.guide-natura.com

Medverkande
Jonas Gejke « HUMAN SPECTRA

www.theoutpostsweden.com - www.aurorasafaricamp.com

Jonas Gejke dr en turistentreprenor
som erbjuder "arktisk stillhet”. Via
sitt foretag Human Spectra driver
han turistanldggningarna Aurora
Safari Camp i Gunnarsbyn och The
Outpostiden lilla byn Mardsel,
badaiRane édlvdal. Jonas berdttar
om hur man utvecklar boende for
skilda malgrupper och utifran olika
efterfragan. Vilken hjilp kan man
fa, vilka krav stélls, hur gar man
tillvaga ?

Foto: Fredrik Broman

Foto: Fredrik Broman

Aurora Safari Camp.


https://www.theoutpostsweden.com/the-lodge
https://www.aurorasafaricamp.com/


Medverkande
Eva Gunnare - ESSENSE OF LAPLAND

www.eolapland.se

Eva Gunnare har etablerat sig som matkreatér med
hela Swedish Lapland och Sverige som arbetsfilt.
Ravarornaiform av érter, vixter och svampar hamtar
honinatureniomgivningarna kring Jokkmokk.
Genom férddling av naturens smaker i det egna

koket och presentation i form av matforestallningar
har hon gjort sig ett namn langt utanfér ldnet. Till
henne lockas matprogram, kdanda kockar och olika
matkoncept fran alla hall.

Eva Gunnare vaxlar smakprover med berattelser
och bilder fran Norrbottens och kulturmiljéer och
natur. Smakférestallningar, 6rtguidningar och
foredrag ar mobila erbjudanden till arrangorer,
féretag och féreningar men hon arrangerar ocksa
matvandringariegen regi. Hon dyker upp dar kunden
behover henne.

Eva berdttar om sin resa som féretagare samt vilka
mojligheter och potential hon ser i matforetagandet.
Vilka utmaningar har hon métt med tanke pa
sarbarheten som ensam féretagare och vad &r hennes
bastarad till dig som gari tankar om utveckling av
mat och maltidsupplevelseri Norrbottens kustland?

Foto: Privat

Foto: Privat
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Medverkande
Sebastian Grondal - GRONDALS MATUPPLEVELSER

www.grondalsmatupplevelser.se

Sebastian Gréndal dr kock och entreprendrinom maltidsevenemang med bakgrund fran Treehotel
med saval inom- som utomhusmatlagning men ocksa som samarbetspartner till turistanldggningar i
deras aktivitetsutbud.

Tillsammans med sin fru Emma Gréndal driver de foretaget med spannande aktiviteter dar lokala
ravaror och matlagningens gléadje &ri fokus.

Sebastian tar oss med pa sin resa bade som féretagare och kock. Vilka dr deras majligheter och
utmaningar, hur synliggor de sig och far man till lyckat samarbete med andra féretag? Vad behéver
man veta vid utomhusmatlagning for att det ska bli lyckat? Aven nir det géller utrustning, regler och
hygien. | den avslutande workshopen utomhus med smakprov vid 6ppen eld, far deltagarna prova pa
och” fa smak pa utomhusmatlagningens magi”.

”En unik upplevelse med en egen kock ddr ndrodlat och lokalproducerat tar storst

plats i menyerna. Inte enbart for att hdlla landsbygden levande, men dven for att

gynna andra smdforetagare och matproducenter i ndromrddet”. Vi vill bidra till att
synliggéra vdr landsbygds utbud av underbara rdvaror, och géra dem mer tillgéingliga for
konsumenterna”.

Foto: Fredrik Broman

29


http://www.grondalsmatupplevelser.se

Medverkande
Inga Johansson « TORPET BERTNAS B&B

Inga Johansson bedriver turistverksamhet pa
den naturnéra beldgna garden med anor fran
1890. Tillsammans med sin man Claes-)J6rgen
Pohlvilkomnar de gister fran nér och fjarran
med olika aktiviteter och erbjudanden utifran
arstid.

Boende erbjuds dels i det frascha nybyggda
gardshuset i ljus nordisk retrostil och utsikt
overvattnet och intilliggande servicehus med
vedeldad bastu, dels genom det nya tillskottet
i form av mysiga sa kallade Tipis. Gasterna har
mojlighet att hyra skidor och utrustning for
skidturer pa spar som ansluter direkt fran garden
samt tillgang andra aktiviteter i naraliggande
natur.

I samverkan med Visti gard sa kan féretaget
ta emot lite storre grupper som dven erbjuds
transfer fran Luled airport.

Foto: Privat

Foto: Privat



Medverkande
Susanne Tornlind - LULEA ARCHIPELAGO ADVENTURES

www.luleaarchipelago.com

Susanne Tornlind bedriver sin verksamhet aret runt tillsammans med sin man Eric Schlemme. Under
barmarksperioden erbjuder féretaget bland annat utomhusyoga, tradtaltscamping, guidade fatbike-
och kajakturer samt uthyrning av stand up paddle boards. Susanne dr utbildad yogalarare och har
ett stort intresse for djur och natur. Foretaget dr verksamt i Luled skdrgard och i motet med gésterna
delar hon med sig om hur det &r att leva i skdrgarden.

Susanne berattar om sin resa som turistforetagare, tankar om framtida méjligheter, samarbeten
och utmaningar. Vilka dr kunderna, framtida méjligheteroch tipsar om vad man kan tinka pa vid
utveckling av ledarledda aktiviteter i vart kustland.

Foto: Privat

Foto: Privat


http://www.luleaarchipelago.com

Bilaga: Marknadsundersokning — Starkt service kring lederna

Marknadsundersokning

Starkt service
Kring lederna

Om projektets kompetensinsatser
som seminarium

StudentConsulting

henrik.kask@studentconsulting.com



Information om uppdraget

StudentConsulting har pa uppdrag av Solanderleden Ideell férening utfért denna externa utvardering
av kompetensinsatser (seminarier) genomférda inom projekt SSKL 2022 (Starkt service kring lederna)
under perioden 15 mars 2023 t.0.m. 31 maj 2023.

Utvarderingen ar genomford under vecka 27-28, 2023 och har riktats till 127 antal deltagare som via
E-post fatt en sarskild webbenkat och utifran de 29 inkomna enkétsvaren (22,8%) har denna
sammanstallning gjorts.

Fraga 1; Jag svarar som...

Antal svar: 29 stycken

En férening 14%

Ett féretag 55%

B paa

En offentlig organisation, destination eller myndighet

Resultatet visade att lite mer an halften av respondenterna identifierade sig som ett féretag, mer
specifikt 55%, vilket motsvarade 16 av 29 respondenter. 28% av respondenterna, vilket motsvarade
atta respondenter identifierade sig som en privatperson och 14% identifierade sig som en forening,
vilket motsvarade fyra deltagare. En respondent identifierade sig som en offentlig organisation,
destination eller myndighet.



Fraga 2; Vilket/vilka seminarier har du deltagit i?

Antal svar: 29 stycken
Valda alternativ: 39 stycken
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Resultatet visade att majoriteten av respondenterna deltagit vid minst ett av seminarietillfdllena,
vilket motsvarar 17 av 29 respondenter. Férdelat mellan de olika seminarietillfdllena hade 13
personer deltagit vid seminarietillfillet Boende, 15 mars 2023, Ornvik, varav en férening, nio féretag
och tre privatpersoner. Det andra seminarietillfallet Aktiviteter och upplevelser, 23 maj 2023, Rosfors
deltog totalt atta deltagare, varav tva féreningar och sex foretag. Det tredje seminarietillfillet Mat
och Mdltidsupplevelser, 31 maj 2023, Melderstein medverkade totalt sex deltagare, varav en forening,
fyra foretag och en privatperson.

Det var totalt 12 av 29 respondenter som inte deltagit vid nagot av seminarietillfdllena, varav tva som
foreningar, fem foretag, fyra privatpersoner och en offentlig organisation eller myndighet.

Fraga 3; Har ni planer pa att utveckla ndgon form av erbjudande inom boende,
aktiviteter eller mat?

Antal svar: 29 stycken
Valda alternativ: 44 stycken



Ja, inom boende

Ja, inom aktiviteter, guidning och/eller upplevelser

Ja, inom mat och maltidsupplevelser

Nej, inte for tillfallet
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Majoriteten av deltagarna i undersékningen, 20 av 29 respondenter hade planer pa att utveckla
nagon form av erbjudande inom minst ett av omradena; Boende, Aktiviteter guidning och/eller
upplevelser eller Mat och maltidsupplevelser. Inom omradet Boende hade tva féreningar, tio foretag
och en privatperson tankar pa att utveckla erbjudande. Omradet som berdrde Aktiviteter guidning
och/eller upplevelser var det tva féreningar, tio féretag samt tva privatpersoner som hade planer pa
att utveckla erbjudande inom. Det omrade som berdérde Mat och mdltidsupplevelser var det tva
féreningar, fem foretag och en privatperson som hade intresse av att utveckla erbjudande inom.

Nio av respondenterna, en forening, tva foretag, fem privatpersoner och en offentlig organisation
eller myndighet svarade att de for tillfallet inte hade nagra planer pa att utveckla nagon form av
erbjudande inom Boende, Aktiviteter guidning och/eller upplevelser eller Mat och maéltidsupplevelser.

Fraga 4; Vilket behov av stod i din/er satsning bedémer du att ni har behov avinom?

Antal svar: 20 stycken
Valda alternativ: 95 stycken

18 av 20 respondenter svarade att de var i behov av stdd och hjalp inom antingen ett eller flera av
omradena; Ndtverk eller dylik, RGdgivning, Kompetens inom turism och Annat.
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Resultatet for de som foretradde en forening visade att samtliga foreningar ansag att de var i behov
och stdd inom Landsbygdsturism. Tva féreningar var i behov av stod inom Ndtverk inom naturism,
Ndtverk for utbyte och samverkan inom mitt omrade, Studiebesék pa féretag och Radgivning om
finansiering samt Radgivning om marknadsféring, paketering etc. En forening var i behov av stod
inom Rddgivning/bollplank om féretagande (starta eget/féretagsformer), Radgivning/bollplank om
min produkt och Naturturism samt Annat.

Foretag

@ Natverk
eller dylikt
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R
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@ Ridgivning om finansiering

Kompetens inom turism
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Resultatet fér de som representerade ett foretag visade att nio féretag var i behov av Rddgivning/
bollplank om min produkt, atta foretag var i behov av Ndétverk fér utbyte och samverkan inom mitt
omrade, Radgivning om marknadsféring, paketering etc., Naturturism och Landsbygdsturism. Sju
foretag var i behov av Ndtverk inom naturturism, sex foretag onskade Studiebesék pd féretag och fem
foretag var i behov av Rddgivning om finansiering. Tva féretag var i behov av Rddgivning/bollplank
om féretagande (starta eget/féretagsformer) och ett foretag ansag att de var i behov av Annat. Tva
foretag ansag att de inte var i behov av stod och hjalp for tillfallet.
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Resultatet for de som foretradde en privatperson visade att samtliga privatpersoner var i behov av
Rddgivning om marknadsféring, paketering etc. Tva av privatpersonerna ansag att de var i behov av
Ndtverk inom naturturism, Studiebesék pa féretag och Annat. En privatperson var i behov av stéd
inom Ndtverk fér utbyte och samverkan inom mitt omrdde (t.ex boende), Radgivning/bollplank om
féretagande (starta eget/féretagsformer), Rddgivning/bollplank om min produkt och Naturturism
samt Landsbygdsturism.

Fraga 5; Vilken tidpunkt passar dig bast for kurser och projektaktiviteter?

Antal svar: 20 stycken
Valda alternativ: 30 stycken

67%

()
Vardag dagtid 64%

Vardag kvallstid

21%

Lérdagar dagtid

33%

Digitala traffar

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

mForening mForetag mPrivatperson  mOrganisation, destination eller myndighet

Resultatet visade att 55% av svaren tydde pa att deltagarna féredrog kurser och projektaktiviteter pa
vardagar under dagtid. 45% av svaren antydde att digitala traffar var att féredra, medan 20%
respektive 30% av svaren talade for att vardagar under kvallstid och dagtid pa l6rdagar passade bast.
Tva féreningar ansag att vardagar under dagtid, digitala traffar var att foredra medans en forening
ansag att vardagar under kvallstid passade bast. Nio foretag foredrog vardagar under dagtid, tre
foretag ansag att vardagar under kvallstid och I6rdagar under dagtid passade de bast. Fem féretag
ansag att digitala traffar passade de bast for kurser och projektaktiviteter. Tva privatpersoner antydde
att vardagar under kvallstid och digitala traffar passade bast medans en privatperson ansag att
I6rdagar under dagtid var att foredra.



Kallor

UTLINK- Utvecklingsplan for ledsystem i Norrbottens kustland. wwwCantry.se/Utlink.

Solanderleden. www.solanderleden.se

Enkdtundersokning av Student Consulting. Bilagt (Marknadsundersékning).
Summering av Djupintervjuer. Bilagt.

Seminarier inom Bo, Ata, Géra (bilagt) samt summeringar (Internt)
Projektet Grona Piloter - turism. LRF Norrbotten.

Innehallet bygger dven indirekt pa projektteamets och féreningens samlade
erfarenheter, styrelsens synpunkter, dterkoppling fran nyttjare i Sociala medier sdsom
Solanderleden berdttar samt erfarenheter fran nationellt arbete med ldglandsleder.
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